Programa Integral de Identidad Visual




Programa de construccion de laimagen
de la Ciudad de Bella Vista, Corrientes.

El presente Manual de Identidad Visual contiene la marca original y un conjunto de
normativas graficas que permiten unificar y sistematizar sus distintas aplicaciones.

Toda la institucion encontrard en él una quia Util para administrar los recursos

de comunicacion visual y el drea de compras contard con una herramienta efi-

ciente a la hora de encargar y controlar la produccion de todos los materiales.




Presentacion

Version completa con fondo negro
Versién completa con fondo blanco
Relacién de proporciones

Espacio envolvente versién completa
Versién Monogroma

Version Monogroma fondo negro
Versién Monogroma fondo blanco

Relacién de proporciones.

Espacio envolvente version monograma

Reductibilidad

Color institucional

Variantes segtin fondos. Version completa
Variantes seguin fondos. Version monograma

Fuente tipografica
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CORRIENTES

LA MARCA

Presentacion

Esta es la marca que identifica al Ciudad de
Bella Vista y que deberd ser utilizada en los
distintos soportes de comunicacion de la ins-
titucion. Esta compuesta por el isogotipo y
sus colores.

La Denominacion
En todas las comunicacién se utilizara la
denominacién «BELLA VISTA Corrientes» .

El Isotipo

Se construye con la familia Lavanderia y
Myriad Pro en sus variables Bold Condensed
en mayuscula.

El color

El color base del programa es el verde, pro-
pio de una provincia limitada y atravesada por
rios, junto con el color naranja que represen-
ta alos citricos.




Versiones

(ON FONDO NEGRO

El uso de la version en blanco y negro se desti-
na exclusivamente a medios de reproduccion
que por alguna razén no puedan reproducir la
marca en colores.

CORRIENTES
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CORRIENTES

LA MARCA

Versiones

(ON FONDO BLANCO

El uso de la versién en blanco y negro se
destina exclusivamente a medios de
reproduccién que por alguna razén no
puedan reproducir la marca en colores.




LA MARCA Relacion de Proporciones

La relacién de proporciones queda definida
por el alto de «x» y el ancho de «y» Con ese
modulo se establecen las distancias, tanto en
vertical como en horizontal que separan a los
elementos que constituyen la marca.




LA MARCA

o oRRIENTE




CORRIENTES

LA MARCA

Version monograma

Se recomienda el uso del monograma cuando
el programa tenga un nivel de instalacién alto.
Basicamente estd pensado para aplicaciones
reducidas.

En donde el tamafo sea muy pequeio, esta
version precindira de la palabra "Corrientes”




Version monograma

(ON FONDO NEGRO

El uso de la version en blanco y negro se desti-
na exclusivamente a medios de reproduccion
que por alguna razén no puedan reproducir la
marca en colores.
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CORRIENTES

LA MARCA

Version monograma

(ON FONDO BLANCO

El uso de la versién en blanco y negro
wse destina exclusivamente a medios de
reproduccién que por alguna razén no
puedan reproducir la marca en colores.




LA MARCA Relacion de Proporciones

La relacién de proporciones entre el nonograma
y el logotipo queda definida por el ancho de la
palabra «CORRIENTES».




LA MARCA
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28mm

CORRIENTES

36mm

LA MARCA

Reductibilidad

La reduccion de la marca debera ser cuidado-
samente realizada a fin de no deteriorar su le-
gibilidad.

Se recomienda como tamafo minimo satis-
factorio para la version monograma: 14mm y
28mm y para la version completa en una linea:
36mm.

La marca no deberd reducirse a tamafos me-
nores por exceder el limite de correcta legibili-
dad y reproduccién, sin excepciones.
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PANTONE
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LA MARCA

PANTONE 238%

744 C 119%
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. #da8a19

Color Institucional

La amplisima gama de métodos de reproduccion
y las distintas calidades de los soportes de impre-
sion hacen compleja la normalizacion del color.
No obstante, el color es un recurso estratégico
del presente programa de imagen y comunica-
cion y por lo tanto es necesario sistematizarlo.

Esta ilustracion permite establecer la informa-
cién necesaria para construir el color y naranja
PANTONE 144 para disitntos usos.

Como medida de control, se hace extensiva la
norma de que toda implementacién de la mar-
ca que se haga debera partir de un original ma-
dre —archivo digital— y nunca de un redibu-
jado, escaneado de otro impreso o alternativa
que pueda surgir. De esta manera se reduce el
riesgo de deterioro de la marca.

Sherwin Williams

‘ Navel

6887
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LA MARCA Variantes sequn Fondos

En esta pagina se presenta una paleta con los
usos permitidos para la version centrada de la
marca con distintos fondos.
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CORRIENTES

CORRIENTES
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LA MARCA

Variantes segun Fondos

En esta pagina se presenta una paleta con los
usos permitidos para la version marginada,
compuesta en una linea, de la marca.
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LA MARCA Fuente Tipografica

Ellogotipo se construye con la familia tipografica
«La Portenia de la Boca», «Lavanderia» y «Myriad
Pro».
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Myriad Pro Light Condensed

Myriad Pro Light Condensed ltalic

Myriad Pro Condensed

Myriad Pro Condensed Italic

LA MARCA

AaBbCcDdEeFfGgHNIIJKKLIMMND
NFOoPpQqRrSSTtUUVYWWXXYyZz
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Fuente Tipografica

Para los textos que acomparian a la marca en sus
diversos usos se establece la utilizacién de cual-
quier variable de la familia tipogréfica Myriad Pro
Condensed.




Myriad Pro SemiBold Condensed ltalic

Myriad Pro Bold Condensed Italic

Mpyriad Pro Bold Condensed Italic

Myriad Pro Black Condensed

Myriad Pro Black Condensed Italic

LA MARCA
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Fuente Tipogréfica




